Checklist de [a [anding Page Parfaite

Objectif Clair

[ Lobjectif de la landing page est unique et clairement défini.
[]Tous les éléments de la page (texte, visuels, CTA) sont alignés sur cet objectif.

Titre accrocheur

[Le titre capfe immédiatement I'attention du visiteur en posant une question,
en évoquant un bénéfice clair ou en suscitant la curiosité.

"1l a un lien direct avec le besoin du visiteur.

Proposition de Valeur
[]La proposition de valeur met en avant les bénéfices principaux de votre offre,
pas seulement ses caractéristiques.
[] Votre proposition de valeur promet une transformation ou un résultat pour le visiteur.

Design
[] Le design est simple et direct, sans éléments superflus qui pourraient distraire le visiteur.
[ La page est parfaitement responsive et s'affiche correctement sur tous les types d'écrans.
[]Les éléments sont organisés de maniére a guider le regard du visiteur vers les CTA

qui sont clairement identifiables.

Preuves Sociales

[ Les témoignages mettent en avant des bénéfices concrets et sont bien visibles sur la page.
‘O utilisez des logos de certifications, de partenaires ou d’entreprises clientes.

Appel a I'Action (CTA)
[]Les CTA sont clairement visibles, avec un texte qU| incite a l'action.

[ 11s sont positionnés a des endroits stratégiques de la page, notamment en haut et en bas

et apres la proposmon de valeur. : .

Liens sur la page

[] Vérifier tous vos liens.
] Revérifier tous vos liens.

Relecture

'[IRelisez le tout a voix haute.
[ Faites lire votre Landing Page & vos proches et demandez leur s'ils ont tout.compris.
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